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Als Jahrhundertchance fiir Remscheid” sehen das Designer-Outlet-Center die Unternehmer (von links) Franz-Bernd Daum, Thorsten Kapitza, Gabi Manx
und Henner Blecher. Gestern présentierten sie die drei Mative ihrer Werbekampagne fiir die DOC-Biirgerabstimmung. Foto: Michael Sieber

Pro-DOC-Kampagne soll
Remscheider wachriitteln

BURGERABSTIMMUNG Wirtschaftsvertreter
wollen die Menschen fiir das Outlet-Center
begeistern und sie an die Wahlurnen locken.

Von Andreas Tews =
In den drei Wochen vor der Biir-
gerabstimmung soll das Thema
wDesigner-Outlet-Center”

(DOC) den Menschen in der
Stadt immer wicder begegnen.
Die Initiatoren dieser Werbekam-
pagne wollen den Biirgern deut-
lich machen, dass ein DOC die
Zukunftschancen  Remscheids
steigert, und sie wollen moglichst
viele Wahlberechtigte dazu bewe-
gen, an der Abstimmung am 16.
Oktober teilzunehmen.

Dafiir haben die Initiatoren der
Kampagne I love Designer-Out-
let-Center Remscheid” nach den
Worten von Franz-Bernd Daum
bisher einen ,dicken fiinfstelligen
Betrag" aufgebracht. Der Vorsit-
zende des Fordervereins Innova-
tion und Technologie Remscheid

(FIT) rechnet damit, dass wohl
noch mehr Mittel aufgebracht
werden. Neben dem FIT haben
die Winschaftsjunioren und die
Mittelstands- und Wirtschafts-
vereinigung (MIT) der CDU die
Kampagne ins Leben gerufen. Es
gehe darum, die Birger ,wachzu-
riitteln", indem man ihnen zeigt
welch grofie Perspektive ein DOC
fiir Remscheid biete, sagte Daum
gestern,

Dabei stehe nicht der Investor
McArthur Glen im Vordergrund,
erklirte der MIT-Vorsitzende
Henner Blecher, sondern das Po-
sitive, das fir die Stadt geschaffen
werden kinne, Er betonte das
wirtschaftliché Potential, das die
Besucher cines DOCs mit sich
bringen.

Bei der Kampagne soll nach
Angaben von Thorsten Kapitza

(Wirtschaftsjunioren) auch be-
tont werden, dass Remscheid
durch ein DOC bekannter wiirde
und dass es auch fiir junge Men-
schen als Wohn- und Arbeitsort
attraktiver wiirde. Blecher hofft,
dass Remscheid mit Hilfe einer
DOC-Ansiedlung  wieder den
Rang erhilt, der ihm zustehe —
namlich auf Augenhohe mit
Wuppertal und Solingen.

Plakate, Bus-Werbung,
Anzeigen und Uberraschungen
Mit dem Kampagnen-Motto will
Gabi  Marx  (Werbeagentur
Marx-Bohmer) dem Betrachter
die Frage stellen, wie er zu Rem-
scheid steht und was er bereit ist,
dafiir zu tun. Marx: ,Wir wollen
Mut machen, das Kreuz an der
richtigen Stelle zu machen.” Ge-
plant sind Plakate, Werbebe-
schriftungen auf Bussen, Zei-
tungsanzeigen und tiberraschen-
de Elemente, zu denen Marx sich
noch nicht duflern will.

Allen Protagonisten ist be-
wusst, dass es schwer sein wird,

bei der Biirgerabstimmung eine
Mehrheit fiir das DOC mit min-
destens 8700 Stimmen zu errei-
chen. An ein Scheitern will
Daum aber nicht denken. Fiir
Blecher wiirde es bedeuten, dass
sich die Mehrheit der Birger fiir
wRemscheid als Auslaufmodell”
entscheidet.

1B REAKTION

U Die Prasentationen von Stadt
und DOC-Investor McArthur Glen vor
Vertretern der Politik und der Presse
kamen bei der (DU-Ratsfraktion gut
an. Neue tze, Steuerein-
nahmen fiir die Stadt und Auftrage
fiir Handwerker aus der Region er-
hoffen sich die Christdemokraten von
einem Designer-Outlet-Center an der
Blume. Die Vertreter des Investors
hitten ,voll inhaltlich (Gberzeugt”,
sagte Fraktionssprecher Jochen Sieg-
fried. Jetzt sei man so informiert,
dass man bei der Birgerschaft aktiv
filr das Projekt werben kiinne, are
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