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- Pressegesprach am 14. September 2011

Wirtschaft wirbt fiir DOC

Eine groBe Werbekampagne soll die Remscheider dazu bewegen, bei der Biirgerbefragung am 16. Oktober fiir ein
Outlet-Center an der Blume zu stimmen. Getragen wird die Aktion von drei Wirtschaftsvereinigungen.
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Henner Blecher (Mittelstandsvereinigung der CDU), Gabi Marx (Werbeagentur Marxbdhmer), Thorsten Kapitza (Wirtschaftsjunioren) und Franz-Bernd Daum (For-
derverein fiir Innovation und Technologie; v.L.) prasentierten ihre Kampagne fiirs DOC. BM-FOTO: JURGEN MOLL
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wird den Remscheidern ab dem
26. September drei Wochen lang
hiufiger begegnen. Mit einer groB-
angelegten Werbekampagne in al-
len Medien, auf Bussen der Stadt-
werke und auch im Internet sollen
die Remscheider dazu bewegt wer-
den, am 16. Oktober an der Biirger-
befragung zum Designer Outlet-
Center (DOC) an der Blume teilzu-
nehmen - und ihr Kreuzchen auf
dem Ja-Feld zu machen.
Angeschoben und finanziert wird
die Kampagne von der ,Initiative
engagierter Remscheider pro
D.0.C". Sie investiert eine fiinfstel-
lige Summe. Dahinter stehen der
Forderverein fiir Innovation und
Technologie (FIT), die Mittel-
standsvereinigung der CDU Rem-
scheid und die Wirtschaftsjunioren
Remscheid. Sie alle sind fest davon
iiberzeugt, dass ein DOC ,eine

hat, gestern vor Presse. Ziel sei es,
den Remscheidern klar zu machen,
dass sie mit ihrer Stimme Rem-
scheid nach vorne bringen kiinnen.

Kaufkraft binden und anziehen

Die Stadtkasse sei leer, Rem-
scheid brauche dringend Investo-
ren, um wieder eine Zukunftsper-
spektive zu bekommen, sagte
Franz-Bernd Daum (FIT). Durch
ein DOC werde nicht nur Kaufkraft
in der Stadt gebunden, die bislang
in andere Stéidte abfloss, sondern
auch Finanzkraft von auffen nach
Remscheid geholt, ergiinzte Thors-
ten Kabitza von den Wirtschaftsju-
nioren. Er ist iiberzeugt: Das DOC
bedeutet ein Stiick ,Zukunft fiir
Remscheid”, von dem aber die gan-
ze Region profitiert.

Auch eine Imageaufwertung fiir
die Stadt versprechen sich die Ini-

| Wann Sonntag, 16. Oktober.

Zeiten Die Wahllokale sind von
8 bis 18 Uhr gedffnet.

Wahlberechtigt Rund 87000 Biir-
ger stehen im Wahlerverzeichnis.

Bedingungen Mindestens 8700
Biirger miissen fiir das DOC stim-
men. Es muss die Mehrheit sein.

tiatoren von der Ansiedlung. ,Wer
Roermond sagt, denkt an das DOC*
sagt Daum. So soll es kiinftig auch
in Remscheid sein.

+Remscheid soll wieder die Be-
deutung bekommen, die der Stadt
zusteht”, sagte Henner Blecher von
der MIT mit viel Lokalpatriotismus.
Es gehe darum, im Stddtedreieck
nicht nur Anhiingsel zu sein.
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VON HENNING ROSER Jahrhundertchance”  fiir Rem- INFO Durch die zusitzlichen Steuer-
scheid bedeutet, sagte Gabi Marx einnahmen werde die Kommune
REMSCHEID I love Designer Outlet von der Werbeagentur Marxboh- w wieder handlungsféhiger und we-
Center Remscheid” - dieses Motto  mer, die die Kampagne entworfen Burgerbeiragung niger abhingig von finanzieller Hil-

fe vom Land, argumentiert die Ini-
tiative. Sie hofft, dass dieses Argu-
ment auch bei der Landesregierung
Gehor findet, wenn es in der Zu-
kunft darum geht, die Genehmi-
gung fiir das Projekt zu bekommen.
Daum geht von einem positiven
Effekt des DOC auch auf die heimi-
sche Wirtschaft aus. Durch ein
DOC werde Remscheid attraktiver.
Das mache es fiir die Firmen leich-
ter, Fachkrifte von auBerhalb anzu-
werben. Bei ihren Gespriichen in
den vergangenen Wochen seien sie
iiberall ,mit offenen Armen emp-
fangen worden”, berichtet Daum.
Die Idee, fiir die Biirgerbefragung
und das DOC zu werben, komme
iiberall gut an.
FRAGE DES TAGES
Internet Mehr zum Thema unter
www.rp-online.de/remscheid
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